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OE MARCA PROCESO CREATIVO

1. Proceso creativo

Elegimos una tipografia elegante a la vez que moderna. Utiliza recursos
clasicos (serifa y curvas) y les da un aire moderno. Combinacion de lo
clasico, tradicional (como el Camino) con lo moderno (proyecto digital).

Camino de Europa

La inclinacion de partes de algunas de sus letras (a, m, n) le da
dinamismo a la palabra "Camino”, como si fueran a comenzar a andar.

Tipografia: Milkman
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Anadimos algunas modificaciones para hacer alusion al Camino de Santiago

Caminz de Europa

Union de algunas letras entre si, como las etapas del Camino.

u "

Alargamos el brazo de la “e” que busca acercarse a “Europa’”.

Cambiamos el hueco de la “O" por un camino.

Hemos tratado de conciliar la cultura milenariay la modernidad del proyecto,
asi como vincular la experiencia del viajero con las actividades de los
productores.
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Y ponemos los elementos en dos lineas, alineando los espacios y las letras

Caminz
de Europa
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MANUAL DE MARCA PALETA DE COLORES

2. Colores

Vamos a inspirarnos en el Camino de Santiago para darle color

Principales

Fondos y detalles
(basados en la naturaleza)

05



MANUAL DE MARCA

PALETA DE COLORES

Una paleta de colores inspirada en la tradicion, la cultura...

HEX: 29441F HEX: 8AOF25
RGB: 41, 68, 31 RGB: 138, 15, 37

CMYK: 81, 47, 96, 54 CMYK: 28, 100, 76, 34

PANTONE: 553 C PANTONE: 1955 C

Paleta principal
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MANUAL DE MARCA

PALETA DE COLORES

HEX: 326CAO

RGB: 50, 108, 160

CMYK: 83,52, 16, 2

PANTONE: 7683 C

.y con toques de modernidad

HEX: 8EB400 HEX: CB8030 HEX: FFF5D7

RGB: 142,180, 0 RGB: 203,128, 48 RGB: 255, 245, 215

CMYK: 53, 8,100, O CMYK:18, 53, 87, 6 CMYK: 0, 4, 21,0

PANTONE: 376 C PANTONE: 7571 C PANTONE: 11-0515 TPG

Paleta secundaria
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3. Logotipo

Caminsg
de Europa



MANUAL DE MARCA LOGOTIPO

Pautas de uso del logotipo

Camins Camins
de Europa  de Europa

de Furopa | deEuropa [ ¥iigy:

El logotipo se utilizara en uno de los dos colores principales.
También se puede utilizar en el crema de |la paleta secundaria y en blancoy en negro.

Asegurar una correcta visibilidad sera el criterio para utilzar una version u otra.
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MANUAL DE MARCA LOGOTIPO

Usos incorrectos del logotipo

Caminz Camino
de Europa de Eurzpa

Utilizar mas de un Alterar elementos
color en el logotipo

Caminz Camuw
de Europa ~ de Europa

Utilizar otro color que no >< : -
esté en la paleta Invadir el area de respeto

(referencia: alto de la “0”")
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4. Version horizontal

Para aquellos casos donde no haya espacio para utilizar el logotipo
porincipal, o por el formato sea necesario un logotipo horizontal, se
presenta esta version complementaria:

Caminz de Europa
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MANUAL DE MARCA

LOGOTIPO

Pautas de uso del logotipo con texto

Camins de Europa

Caminz de Europa

Caminz de Europa

Caminz de Europa

Caminz de Europa

Las pautas de color son las mismas que con
el logotipo principal.

Asegurar una correcta visibilidad sera el
criterio para utilzar una versién u otra.

Los usos incorrectos son los mismos que
con el logotipo principal.
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MANUAL DE MARCA ICONO

5. Ilcono

La “0" de "Camino” podra utilizarse de manera independiente como icono,
elemento ornamental, marca de agua.. en cualquiera de los colores de Ia

9 /9’0 95

Se respetara siempre la orientacion original, siendo la Unica excepcion la
version en movimiento (rotacion).
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MANUAL DE MARCA TIPOGRAFIAS

5. Tipografias

La tipografia principal del logotipo es Milkman (modificada).

Esta tipografia se puede utilizar también para titulares, palabras destacadas,
elementos en redes sociales... en la version regular.

Milkman es una version moderna de los estilos tipograficos retro de los anos
60y 70. Utiliza las curvas vintage con un contraste anadido y serifas modernas,
creando una yuxtaposicion entre la experiencia y la nueva escuela.

Regular Aa ABCDEFGHIJKRLMNNOPQRSSTUVWXYZ abcdefghijhlmniiopqrsstuvwxyzz
AEOAGD 1234567890 71" {} & $€L;,*
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MANUAL DE MARCA

TIPOGRAFIAS

La tipografia del subtitulo y aquella que se recomienda para los
materiales corporativos es Montserrat.

- Tipografia limpia y sencilla cuando se utiliza en el cuerpo del texto. Buena
legibilidad tanto en pantalla como impresa en todas las variedades de |a
familia, en pequeno formato y en tamanos mas grandes.

- Los detalles redondeados de las letras dan a Montserrat una sensacion de
calidez, mientras que la fuerte estructura aporta estabilidad y seriedad
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MANUAL DE MARCA

TIPOGRAFIAS

Thin A3
Light  AQ
Regular Aa

Medium Aa

Bod AQ

Black Aa

ABCCDEFCHIIKLMNNOPQRSSTUVWXYZZ abccdefghijklmniiopgrsstuvwxyzz
AEO&E0 123456789071" (%) [H{@) /&\=-++x=>RO$EL¥¢: *

ABCCDEFGHIIKLMNNOPQRSSTUVWXYZZ abcédefghijklmniopgrsstuvwxyzz
AEOE&6 123456789071 (%) [#]{@} /&\<-++x=>R®O$EL¥ ¢, *

ABCCDEFGHIIKLMNNOPQRSSTUVWXYZZ abcédefghijklmniopgrsstuvwxyzz
AEO4é6 123456789072"1"(%)[#]{@) /&\<-++x=>®O$E€L£¥¢:;, *

ABCCDEFGHIIKLMNNOPQRSSTUVWXYZZ abcédefghijklmnfopqgrsstuvwxyzz
AEOAa86 1234567890 2" (%) [#]{@} /&\<-++x=>R®O$E€L£¥(¢:;, *

ABCCDEFGHIJKLMNNOPQRSSTUVWXYZZ abcédefghijklmnﬁopqrss';tuvwxyzi
AEOAé6 123456789021 (%) [#]{@} /8\<-++*x=>®O$€L£¥(¢:;,.*

ABCCDEFGHIJIKLMNNOPQRSSTUVWXYZZ abcédefghijkimniopqgrsstuvwxyzz

. .\

AEO3a&6 123456789021 (%)[#{@) /8\<-++*=>@OSEEYE:;,.*
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MANUAL DE MARCA CONVIVENCIA CON OTROS LOGOS

7. Convivencia con otros logos

Toda referencia en cualquier medio de difusion debera incluir los
siguientes logos oficiales:

s Financiado por Plan de

* * Ia U nién Eu ro pea g?gii'r\'\ﬁ gmﬁgﬁslgkm, COMERCIO RecuDeraCIo.n,’

*L* Y TURISMO Transformacion
* ‘ v Resiliencia

NextGenerationEU
B i

Los logos siempre deberan aparecer en el orden aqui mostrado, alineados

horizontalemente y del mismo tamano entre si.
El logo del Ministerio y del Plan de Recuperacion (..) siempre iran unidos, la
distancia entre ellos sera menor, tomaremos como referencia el ancho de la “T".
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MANUAL DE MARCA

CONVIVENCIA CON OTROS LOGOS

Cuando se trata de un diseno en el que el logo de Camino de Europa
aparece en la propia creatividad (independientemente de la ubicaciény el
tamano), los logos institucionales y los de los socios se aplican del

siguiente modo:

Camins
de Europa

ESPACIO PARA CREATIVIDAD

Financiadopor W & = = ppnge
la Unién Europea m FENR BEfucoweo W Recumer
NextGeneration EU A N
£
X, BB @ C— Ows § o =

acién,

Camins
de Europa

ESPACIO PARA CREATIVIDAD

A, EE @rr e Owe

Los logos de los socios, si aparecen, se colocan todos del
mismo tamano entre si (hunca de un tamano superior a los logos
institucionales), equidistantes y abarcando todo el ancho del area
disponible.
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MANUAL DE MARCA

CONVIVENCIA CON OTROS LOGOS

Cuando se trata de un diseho en el que el logo de Camino de Europa no
aparece en la propia creatividad, los logos institucionales y los de los
socios se aplican del siguiente modo:

ESPACIO PARA CREATIVIDAD

“ Financiado por E PPPPPP Caming
la Uni6n Europea m EEE B comen T LA
,,,,,,,,,,,,,,,, N i deEuropa

ESPACIO PARA CREATIVIDAD

Financiadopor N B pnde Caminz
la Unién Europea E EER oo Teantormaciin 2
B i <R delfuropa
) 7 I -
A Bl @ e Ome f e @ S

El logo de Camino de Europa debe tener el mismo tamano que
los institucionales y colocarse a la derecha, unido al del Plan de
Recuperacion(..) dejando un espacio igual al que hay entre este y
el del Ministerio.

Los logos de los socios, si aparecen, se colocan con el criterio ya
mencionado.
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MANUAL DE MARCA CONVIVENCIA CON OTROS LOGOS

Cuando se trata de un diseno en el que el logo de Camino de Europa
aparece en la parte superior, solo o junto con el logo de otro socio:

Caming

Caminz
de Europa

“ de Europa

Ejemplo con
el logo de
uno de

Jos socios ESPACIO PARA CREATIVIDAD

ESPACIO PARA CREATIVIDAD

El logo de Camino de Europa se coloca a la izquierda y el del
socio a la derecha.
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MANUAL DE MARCA CONVIVENCIA CON OTROS LOGOS

Area de respeto y distancia desde los margenes cuando aparecen los
logos de los socios:

s Financiado por n Plan de

M |a Union Europea * Eoe Gl T —— Recuperacion,

** * YTURISMO Transformacion
- || QA v Resiliencia

NextGenerationEU

FUNDACION @7 . ) . 1
CESTE  dinamic CENER ’E UNiR FUNDACION "V(‘ )¢ = I

educacién y empresa oy s ‘CENTRO NACIONAL DE

Tomamos como referencia el alto de la franja de logos de los socios.
Esta sera la distancia minima que también habra:
- entrelafranja de logos institucionales y la franja de logos de socios

- enlos margenes laterales

La distancia minima del margen inferior y del area de respeto encima de los logos
institucionales sera una vez y media la distancia de referencia.
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MANUAL DE MARCA CONVIVENCIA CON OTROS LOGOS

Area de respeto y distancia desde los margenes cuando no aparecen los
logos de los socios:

1 ]
e, Financiado por Plan de
SN 2 Union Europea @ PR | e Recuperacién,
* NextGenerationEU W v Resiliencia

*

Financiado por i Plan de Caming
e GOBIERNO  MINISTERI o Recuperacién,
la Unién Europea 9 ﬁ& BEEPANA  DENDUSTuA coercio e rcien de/ Ellropa
NextGenerationEU || ‘ y Resiliencia j
LJ LJ

Tomamos como referencia el ancho de la “T"” del logo del Plan de Recuperacion.
Esta sera la distancia minima de los margenes laterales.

La distancia minima del margen inferior sera una vez y media la referencia, esta distancia sera también la minima para el
area de respeto encima de los logos.

En documentos impresos el margen lateral minimo siempre serd de 2cm, independientemente del tamano de los logos
(por ejemplo, en una nota de prensa donde los logos institucionales se ponen mMmuy pequelos, se sigue esta pauta)
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Gracias

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA - CAMINO DE EUROPA



